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1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

 Экономика отрасли
1.1. Область применения программы

Программа учебной дисциплины является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности СПО 43.02.10 Туризм
1.2. Место дисциплины в структуре программы подготовки специалистов среднего звена:
Общепрофессиональные дисциплины – ОП 06.  
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен иметь практический опыт:
· сегментирования туристского рынка;
· формирования цен на туристский продукт;

· организации различных форм продвижения туристского продукта;

· оценки экономической эффективности отдельных видов туристской деятельности и предприятия в целом.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:

· разрабатывать туристский продукт;

· планировать и осуществлять систему продвижения туристского продукта на рынок;
· формировать экономическую рентабельность туристского предприятия по всем направлениям деятельности;

· рассчитывать по принятой методологии основные технико-экономические показатели деятельности туристических фирм. 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

· перспективы развития туристической отрасли; 

· экономические основы туристской фирмы; 

· основы туристического рынка, его особенности в современных условиях; 

· финансовую деятельность турфирмы; 

· механизм ценообразования. 

1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 69 часа, в том числе:


обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 46 часов;

самостоятельной работы обучающегося 23 часа.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	69

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	46

	в том числе:
	

	     практические занятия
	14

	     контрольные работы
	6

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	23

	в том числе:
	

	написание рефератов 

подготовка сообщений

заполнение таблиц

домашняя работа 
	

	Итоговая аттестация в форме зачета      


2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины Экономика отрасли
	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект) (если предусмотрены)
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	Раздел 1. Экономические основы туристской фирмы
	
	

	Тема 1.1. 
Введение в предмет


	Содержание учебного материала
	6
	

	
	1
	Содержание дисциплины и ее задачи. Связь с другими дисциплинами, с теорией и практикой рыночной экономики. Значение дисциплины для подготовки специалистов в сфере туризма.
	2

	1



	Тема 1.2. Экономические основы туристской фирмы
	Содержание учебного материала
	2
	2

	
	1
	Экономика туризма как часть туристской деятельности. Роль и значение туризма в системе рыночной экономики. Развитие туризма и увеличение объема услуг. Экономическая эффективность туризма. Экономические показатели развития туризма. Туристика. Социально-экономический, материально-вещественный, технологический и информационный аспекты отрасли туризма.
	2
	

	
	Контрольный урок:
- письменный опрос по теме 1.2
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся: 

- подготовка сообщения по теме «Перспективы развития туризма»
	2
	

	Раздел 2. Туристский рынок и туристская индустрия
	 6
	

	Тема 2.1. 
Туристский рынок и туристская индустрия
	Содержание учебного материала
	4
	1

	
	1
	Сущность и содержание туристского рынка. Сущность, содержание и функции туристского рынка. Сегментация туристского рынка. Механизм функционирования туристского рынка.
	2
	

	
	2
	Понятие и состав туристской индустрии. Понятие и состав туристской индустрии. материально-техническая база туризма. Характеристика отдельных типов предприятий туристской индустрии. Производительность труда в туризме и его эффективность.
	2
	2

	
	Практические занятия:
- анализ определенного сегмента туристского рынка  
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся: 
- подбор материала к практическим занятиям – сбор информации о туристском рынке Вологодской области;
- анализ информации о туристском рынке Вологодской области 
	3
	

	Раздел 3. Особенности функционирования экономического механизма в туризме
	8
	

	Тема 3.1. 
Сущность и задачи финансов туристской фирмы
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1
	Сущность и задачи финансов туристской фирмы. Сущность и задачи финансов туристской фирмы. Организация финансовых отношений в туристской деятельности.: турагента с туроператором по расчетам за полученные туристские путевки и другим платежам; турагента с другим турагентом при реализации путевок данного турагента; туристской фирмы с банковской системой при получении и погашении кредита, покупке и продаже валюты, при других банковских операциях; туристской фирмы с бюджетом, внебюджетными фондами и налоговой службой при внесении налогов и других платежей; туристской фирмы со страховыми компаниями по операциям страхования и т.п.
	2
	

	
	Практические занятия:
- организация финансовых отношений в туристской деятельности
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся:
- подготовка сообщения по теме «Сущность и задачи финансов туристской фирмы»
	2
	

	Тема 3.2. 
Особенности кругооборота оборотных средств турфирмы
	Содержание учебного материала
	2
	2

	
	1
	Особенности кругооборота оборотных средств турфирмы. Особенности кругооборота оборотных средств турфирмы. Особый состав и структура источников финансирования ресурсов. Особенности кредитования турфирм. Оборотные средства туристских фирм. Особенности движения финансовых ресурсов в туристской сфере. Формирование денежных фондов и их использование в целях осуществления работы фирмы.
	2
	

	
	Контрольный урок:
- письменный опрос по темам 3.1, 3.2.
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся: 

- подготовка сообщения по теме «Особенности кругооборота оборотных средств турфирмы»
	2
	

	Раздел 4. Производственные фонды предприятий туриндустрии
	 8
	

	Тема 4.1. 
Виды производственных фондов
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1
	Виды производственных фондов. Виды производственных фондов, их характеристика и классификация. Оценка основных фондов. Физический и моральный износ основных фондов. Амортизация основных фондов. Показатели использования основных фондов. Состав, структура и классификация оборотных средств. Состав, структура и классификация оборотных средств. Оценка эффективности использования оборотных средств  предприятия.
	2
	

	
	Практические занятия:
- решение задач по амортизации и использованию производственных фондов
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся: 

Подготовка к практическому занятию:

- определение понятия производственные фонды;
- описание производственных фондов одного из предприятий туризма
	2
	

	Тема 4.2. 
Издержки туристской фирмы
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1
	Издержки турфирмы, понятие, виды. Издержки турфирмы, понятие, виды. Цена тура. Переменные издержки и их динамика. Постоянные издержки и их динамика. Структура издержек турфирмы. Валовые издержки и динамика ее составляющих. Оптимизация издержек турфирмы при выборе объемов продаж туристского продукта. Состав себестоимости туристической продукции. Состав себестоимости туристической продукции. Материальные издержки на закупки туруслуг. Издержки турфирмы на оплату труда. Накладные расходы турфирмы.
	2
	

	
	Практические занятия:
- решение ситуационных задач по теме «Расчет себестоимости туристского продукта»
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся:
Подготовка к практической работе:

- подбор несколько туристских продуктов с указанием их стоимости и издержек;
- заполнение таблицы «Себестоимость туристского продукта»
	2
	

	Раздел 5. Цена и ценообразование в туризме
	8
	

	Тема 5.1. 
Цена и ценообразование в туризме
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1


	Основы ценообразования в туризме. Методика коммерческого ценообразования в туризме. Анализ равновесной цены. Цены и турпродукт конкурентов. Правила определения цен на турпродукцию. Выбор безубыточного объема продаж турпродукции. Выбор метода установления цен на турпродукцию. Установление окончательной цены на услуги турфирмы. Стратегия воздействия на сбыт турпродукции.
	2

	

	
	Практические занятия:
- решение ситуационных задач по теме «Цены и турпродукт конкурентов»
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся:
- подготовка ситуаций по теме практического занятия, 
- подбор 3-4 туров с прайс листами.
	2
	

	Тема 5.2. Налогообложение туристской фирмы
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1
	Основы налогообложения в туризме. Система налогов РФ: федеральные налоги, региональные налоги, местные налоги. Виды налогов туристской фирмы: налог на добавленную стоимость (НДС), земельный налог, налог на содержание жилищного фонда и объектов социально-культурной сферы, налог на пользователей автомобильных дорог. Налогообложение туристской фирмы как поступление в пользу государства заранее определенной и законодательно установленной части доходов туристской фирмы. Функции налогов: регулирующая, стимулирующая, распределительная, фискальная.
	2
	

	
	Практические занятия:
- беседа-практикум по теме «Налогообложение туристской фирмы»
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся:
- подготовка сообщения по теме «Налогообложение туристской фирмы»
	2
	

	Раздел 6. Отчетность туристической фирмы
	8
	

	Тема 6.1. 
Отчетность туристической фирмы
	Содержание учебного материала
	2
	1

	
	1
	Структура отчета туристической фирмы. Отчеты туристической фирмы как основа планирования ее бизнеса. Структура формирования прибыли турфирмы и ее распределение. Составление и анализ отчета турфирмы по прибыли. Составление и анализ отчетного баланса туристического предприятия.
	2
	

	
	Контрольный урок:
- решение задач по анализу отчетных данных турфирмы
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся:
- подготовка сообщения по теме «Отчетность туристической фирмы»;
- заполнение таблицы «Отчетность туристической фирмы»
	2
	

	Тема 6.2. 
Финансовый план туристической фирмы
	Содержание учебного материала
	2
	2

	
	1
	Содержание и структура финансового плана турфирмы. Бизнес-план туристской фирмы как инструмент рыночного управления турфирмой. Схема бизнес-планирования туристического предприятия. Разработка предварительного плана. Оптимизация плана по прибыли. Содержание и структура финансового плана турфирмы. Плановый баланс. Общая структура бизнес-плана туристической фирмы. Описание финансового плана в бизнес-плане фирмы.
	2
	

	
	Практические занятия:
- защита схемы бизнес плана
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся:
- разработка схемы бизнес-плана
	4
	

	Зачет
	2
	

	Всего
	69
	


3. условия реализации программы дисциплины

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы дисциплины не требует наличия специального учебного кабинета.

Оборудование учебного кабинета:

- посадочные места по числу обучающихся;

- рабочее место преподавателя;

- рабочая доска;

- комплект наглядных пособий по дисциплине.

Технические средства обучения:  

- компьютер с программным обеспечением;

- мультимедиапроектор;

- экран;

- видеотека.
3.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники: 
1. Агарков, А.П. Экономика и управление на предприятии / А.П. Агарков и др. - М.: Дашков и К, 2013. 

2. Баскакова, О.В. Экономика предприятия (организации) / О.В. Баскакова, Л.Ф. Сейко. - М: Дашков и К, 2013. 
3. Гуляев, В.Г. Туризм. Экономика, управление, устойчивое развитие / В.Г. Гуляев, И.А. Селиванов. - М.: Советский спорт, 2013. 

4. Колодий, Н.А. Экономика ощущений и впечатлений в туризме и менеджменте. Учебное пособие / Н.А. Колодий. - М.: Юрайт, 2016.
5. Неровня, Т.Н. История экономики в вопросах и ответах / Т.Н. Неровня. - М.: Ростов н/Д: Феникс, 2014.
6. Сфера услуг. Экономика, менеджмент, маркетинг (+ электронный учебник) / Под редакцией Т.Д. Бурменко. - М.: КноРус, 2016.
7. Толковый словарь рыночной экономики / ред. Ф.А. Крутиков. - М.: Глория; Издание 2-е, доп., 2015. 
8. Щербакова, С.А. Международный туризм. Экономика и география / С.А. Щербакова. - М.: Финансы и Статистика, 2014.
Дополнительные источники:

1. Александрова, А.Ю. Структура туристского рынка / А.Ю. Александрова. М., 2002.

2. Александрова, А.Ю. Экономика и территориальная организация международного туризма / А.Ю. Александрова. – М., 1996.

3. Балабанов, И.Т. Экономика туризма / И.Т. Балабанов, А.И. Балабанов. – М.: Финансы и статистика, 2003.

4. Боголюбов, В.С. Экономика туризма / В.С. Боголюбов, В.А. Орловская. – М., 2005.

5. Ветитнев, А.М. Экономика туристских и санаторно-курортных организаций / А.М. Ветитнев, Б.Л. Винокуров, Г.В. Яковенко. – Сочи, 1997.

6. Володоманова, Н.Ю. Макроэкономика туриндустрии / Н.Ю. Володоманова, М.А. Морозов. – М., 2002.

7. Гомилевская, Г.А. Организация предпринимательской деятельности в туризме и гостиничном хозяйстве / Г.А. Гомилевская. – Владивосток, 2002.

8. Горбылева, З.М. Экономика туризма / З.М. Горбылева. – Минск, 2004.

9. Горбылева, З.М. Экономика туризма: практикум / З.М. Горбылева. – Минск, 2002.

10. Довгалева, М.А. Психология социально-культурного сервиса и туризма / М.А. Довгалева, А.М. Руденко. – Ростов-на-Дону, 2005.

11. Дремина, Г.А. Экономика отрасли / Г.А. Дремина, Н.У. Казачун. – Омск, 2006.

12. Дрёмина, Г.А. Организация предпринимательской деятельности / Г.А. Дремина, Н.У. Казачун, В.Л. Рачек, С.М. Хаирова. – Омск, 2002.
13. Дурович, А.П. Организация туризма: учебное пособие / А.П. Дурович. – Минск: Современная школа, 2010.
14. Дядечко, Л.П. Экономика предприятий туристического бизнеса / Л.П. Дядечко. – Донецк, 2003.

15. Егорова, Н.Н. Экономика и предпринимательство в социально-культурном сервисе и туризме / Н.Н. Егорова. – Кемерово, 2003.

16. Ефимова, О.П. Экономика гостиниц и ресторанов / О.П. Ефимов, Н.А. Ефимова. – М., 2004.

17. Журко, Т.В. Экономика и предпринимательство в социально-культурном сервисе и туризме / Т.В. Журко. – М., 2004.

18. Здоров, А.Б. Экономика туризма: учебник по специальности «Менеджмент организации» / А.Б. Здоров. – М.: Финансы и статистика, 2011.
19. Квартальнов, В.А. Теория и практика туризма / В.А. Квартальнов. – М., 2003.
20. Квартальнов, В.А. Туризм / В.А. Квартальнов. - М.: Финансы и статистика, 2000.

21. Керимов, В.Э. Производственный учет в туристских организациях: учебно-практическое пособие / В.Э. Керимов, Р.А. Сухов. - М: ИД Дашков и К, 2000.

22. Козырева, Т.В. Учет издержек в туризме: учебное пособие / Т.В. Козырева. - М.: Финансы статистика, 2000.

23. Левицкая, Э.В. Организация предпринимательства в туризме / Э.В. Левицкая. – Донецк, 2000.

24. Менеджмент туризма. Туризм как объект управления / Ю.П. Анискин и др. – М., 2004.

25. Менеджмент туризма. Экономика туризма / В.А. Козырев и др. – М., 2003.
26. Менеджмент туризма. Экономика туризма: учебник. - М.: Финансы и статистика, 2001.
27. Монтанер, Х. Монтехано. Структура туристического рынка / Монтанер, Х. Монтехано; Под ред. Н.С. Мироненко. – Смоленск, 1997.

28. Морозов, М.А. Экономика и предпринимательство в социально-культурном сервисе и туризме / М.А. Морозов. – М., 2006.

29. Морозова, Е.Я. Экономика и организация предприятий социально-культурной сферы / Е.Я. Морозова, Э.Д. Тихонова. – СПб., 2002.
30. Налогообложение и бухгалтерский учет в туризме. - М.: Авиаиздат, 1997.

31. Николаева, С.А. Принципы формирования и калькулирования себестоимости / С.А. Николаева. – М.: Аналитика Пресс, 1997.

32. Папирян, Г.А. Международные экономические отношения. Экономика туризма / Г.А. Папирян. – М.: Финансы и статистика, 2000.

33. Родигин, Л.А. Компьютерный бухгалтерский учет в туристских фирмах / Л.А. Родигин. – М.: Советский спорт, 2003.

34. Самофалов, В.И. Внутрифирменное планирование: учебное пособие / В.И. Самофалов. - Ростов-на-Дону: Донской издательский дом, 2001.

35. Самофалов, В.И. Экономика туристского бизнеса: учебное пособие / В.И. Самофалов. - Ростов-на-Дону: Донской издательский дом, 2002.

36. Станев, В.А. Экономика и организация туризма / В.А. Станев. – М., 1989.

37. Сфера туризма: Этапы развития, экономика и управление. – М., 1998.
38. Ушаков, Д.С. Экономика туристской отрасли: учебное пособие / Д.С. Ушаков. – Ростов-на-Дону: Феникс; МарТ, 2010
39. Харрис, Г. Стимулирование международного туризма в XXI веке / Г. Харрис, К.-М. Кац; Пер. с англ. - М.: Финансы и статистика, 2000.

40. Экономика и управление в сфере туризма. В 2-х ч. / Под ред. Г.А. Карповой. – СПб., 1998.

41. Экономика современного туризма / Под ред. Г.В. Карповой. – СПб., 1998.
42. Экономика туризма и социально-трудовые отношения / Под ред. Г.Г. Меликьяна и Р.П. Колосовой. – М., 1996.

43. Экономика туризма: теория и практика / Под ред. Е.И. Богданова. – СПб., 1998.
44. Экономика туризма: учебник / Ю.В. Темный, Л.Р. Темная. – М.: Финансы и статистика; Инфра-М, 2010.
45. Экономика фирмы: учебник / В.Я. Горфинкель и др. – М.: ИД Юрайт, 2011.
4. Контроль и оценка результатов освоения Дисциплины

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий и лабораторных работ, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований.

	Результаты обучения
(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	практический опыт:

- сегментирования туристского рынка;

- формирования цен на туристский продукт;

- организации различных форм продвижения туристского продукта;

- оценки экономической эффективности отдельных видов туристской деятельности и предприятия в целом. умения:
- разрабатывать туристский продукт;

- планировать и осуществлять систему продвижения туристского продукта на рынок;

- формировать экономическую рентабельность туристского предприятия по всем направлениям деятельности;

- рассчитывать по принятой методологии основные технико-экономические показатели деятельности туристических фирм. 

знания:

- перспектив развития туристической отрасли; 

- экономических основ туристской фирмы; 

- основ туристического рынка, его особенности в современных условиях; 

- финансовой деятельности турфирмы; 

- механизма ценообразования. 
	Текущий контроль:

- рейтинговая оценка знаний студентов по дисциплине.

Промежуточный контроль:

- защита докладов, участие в семинарах, выполнение практических заданий;

- реферативная работа студентов по предлагаемой тематике.

Итоговый контроль:

- зачет
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